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La mayor parte de las empresas encuestadas consideran el 2010 un afo
neutro o bueno desde el punto de vista de la produccién. El 40% de ellas
declararon que el volumen de produccion habia permanecido igual en
relacion al afio anterior, en tanto que un 38% consideran que era mayor o
mucho mayor. Para el afio 2011 las previsiones son mas optimistas,
pues el 49% de las empresas declararon que esperaban que su produc-
cién fuera mayor y un 11% adicional declaré que iba a ser mucho mayor,
mientras que soélo un 20% estimé que la produccion permaneceria igual
en 2011 en relacion a 2010.

En el afo 2010, qué porcentajes del total de las ventas [ En el afio 2010, qué porcentajes del total del gasto anual
netas anuales de los productos elaborados en la empresa | por consumo de bienes y servicios necesarios para su
se destinaron al mercado: actividad se pagaron en el mercado:
Nacional Nacional
0% 2 3.8% | 0% 1 2.0%
1%-25% 1 1.9% | 1%-25% 0 0.0%
26%-50% 2 3.8% | 26%-50% 0 0.0%
51%-100% 47 90.4% | 51%-100% 48 98.0%
Total 52 100% | Total 49 100%
Norteamericano Norteamericano
0% 38 73.1% | 0% 32 65.3%
1%-25% 11 21.2% | 1%-25% 13 26.5%
26%-50% 2 3.8% | 26%-50% 3 6.1%
51%-100% 1 1.9% | 51%-100% 0 0.0%
Total 52 100% | Total 48 98%
Otros mercados Otros mercados
0% 43 82.7% | 0% 45 91.8%
1%-25% 6 11.5% | 1%-25% 3 6.1%
26%-50% 3 5.8% | 26%-50% 0 0.0%
51%-100% 0 0.0% | 51%-100% 0 0.0%
Total 52 100% | Total 48 98%
0% 1%-25% I 26%-50% 51%-100%

Fuente: Encuesta de opinién empresarial a empresas del Sector Alimenticio en Jalisco (2011)
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¢Entre los afios 2009 y 2010 se impartié capacitacion a los trabajadores?

Bl si
N.OS-.: 0 O:O“/Z Il No sabe
N.C.: 1 1.8% No contesta
Total 55 100%

¢, Cual fue la principal causa por la que no se impartié capacitacion?

No se consideré necesaria 6  50.0%

Costo elevado 3 25.0%

Interrumpe la produccién 1 8.3%

Renuncia el personal capacitado 1 8.3%

Exigencias salariales 0 0.0%

No se encontré capacitador 0 0.0%

Otra 1 8.3%

No sabe 0 0.0%

No contesta 0 0.0%

Total 12 100%
Il No se consideré necesaria Exigencias salariales I otra
Il Costo elevado Renuncia el personal capacitado No sabe

Interrumpe la produccion I No se encontré capacitador No contesta

Fuente: Encuesta de opinién empresarial a empresas del Sector Alimenticio en Jalisco (2011)

N\ s




Encuesteas de

OpiNicdN EMmMpresascisl

Estrotegios Publices

Qr lo que se refiere a las estrategias publicas de cara al sector, de
acuerdo al Plan Estatal de Desarrollo Jalisco 2030 (PED Jalisco 2030)
podemos inferir que la vision gubernamental sobre la industria de los
alimentos resulta poco clara y con una relativa confusion para ubicarla
entre los sectores productivos. En primer término, se vincula de manera
importante con la actividad de produccion de alimentos, otra manera de
identificarla en sentido estricto refiere a la actividad de procesamiento de
alimentos y finalmente habria otra linea que vincula al ramo de alimentos
con el sector de servicios o terciario por la via de la rama de preparacion de
alimentos para consumo.

La evidencia parece apuntar mas bien a un enfoque exportador en la
industria de alimentos vinculada a los sectores primario y secundario
como lo muestra el mayor numero de apoyos que recibid la industria de
alimentos por la via del Programa Productividad Jalisco. En tanto que la
industria de alimentos relacionada con el sector de los servicios o sector
terciario es impulsada por la via de la actividad turistica.

Otra linea de intervencion publica sobre la industria de los alimentos se
identificd con la problematica que supone la débil cultura innovadora que
parece imperar dentro de la industria de alimentos y que se refleja en un
bajo nivel de registro y gestion de marcas, asi como en la innovacion
tecnoldégica vinculada a los procesos productivos.

Por el lado del disefio de apoyos publicos, se pueden encontrar serias
limitaciones para lograr incidir de manera pertinente en cada una de las
subramas y clases en que se divide la industria de los alimentos. En
principio, el Centro de Valor Agregado de los Altos, la principal inver-
sidn en este sector, se tiene proyectado iniciar tnicamente con las
subramas de los lacteos, carnicos y frutas y verduras, por ejemplo.

Por la via de la implementacién efectiva de los apoyos publicos, es posible
que se presenten fuertes limitaciones derivadas de una débil cultura
abierta a la interlocucion efectiva entre los industriales, los investigadores
y los funcionarios publicos que constituyen los actores claves para
poner en marcha este tipo de proyectos de innovaciéon tecnolégica
claramente inspirados en el concepto de la triple hélice del desarrollo.
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Politics de Promociomn Ecomomics

¢, Su empresa estaria dispuesta a solicitar algiin apoyo del gobierno federal, estatal o municipal?

si 39 70.9% H si

No 6 10.9% No

No sabe 7 127% Il No sabe
No contesta 3 5.5% No contesta
Total 55 100%

¢Queé tipos de apoyo solicitaria?

Financiamiento Asistencia técnica Capacitacion y/o Asesoria Apoyo para la exportacion Promocién comercial Otro
Si 29 74.4% | Si 28 718% | Si 34  87.2% | Si 24  615% | Si 29 74.4% | Si 2 5.1%
No 8 20.5% | No 10 25.6% | No 4 103% | No 14 35.9% | No 10 25.6% | No 37 94.9%
N.S 2 51% | N.S 1 2.6% | N.S 1 26% | N.S 1 2.6% | N.S 0 0.0% | N.S 0 0.0%
N.C. 0 0.0% | N.C. 0 0.0% | N.C. 0 0.0% | N.C 0 0.0% | N.C. 0 0.0% | N.C. 0 0.0%
Total 39 100% | Total 39 100% | Total 39 100% | Total 39 100% | Total 39 100% | Total 39 100%

M si No [ No sabe No contesta

ncuesta de opinién empresarial a empresas del Sector Alimenticio en Jalisco (2011)

Politics de Promociomn Ecomomics |

¢ Su empresa estaria dispuesta a solicitar algin apoyo del gobierno federal, estatal o municipal?

si 39 70.9% . si

No 6 10.9% No

No sabe 7127% Il No sabe
No contesta 3 5.5% No contesta
Total 55 100%

¢ Qué tipos de apoyo solicitaria?

Financiamiento Asistencia técnica Capacitacion y/o Asesoria Apoyo para la exportacion Promocién comercial Otro
Si 29 74.4% | Si 28 71.8% | Si 34 87.2% | Si 24 61.5% | Si 29 744% | Si 2 5.1%
No 8 20.5% | No 10 25.6% | No 4  10.3% | No 14 35.9% | No 10 25.6% | No 37  94.9%
N.S 2 51% | N.S 1 26% | N.S 1 26% | N.S 1 26% | N.S 0 0.0% | N.S 0 0.0%
N.C. 0 0.0% | N.C. 0 0.0% | N.C. 0 0.0% | N.C. 0 0.0% | N.C. 0 0.0% | N.C. 0 0.0%
Total 39 100% | Total 39 100% | Total 39 100% | Total 39 100% | Total 39 100% | Total 39 100%
I si No [HEM Nosabe No contesta

Fuente: Encuesta de opinién empresarial a empresas del Sector Alimenticio en Jalisco (2011)
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Situsacidon Prospectiva del

Sector Alimenticio en Jslisco

Los empresarios que participan dentro de la industria de alimentos
se reconocen como un sector importante, trascendente y dinamico
para la economia del estado de Jalisco que se refleja en su nivel de
produccion, su tendencia de crecimiento y volumen de operacion debido a
la incorporacion de nuevas empresas de diversos tamafnos y sub-ramas.

Entre las problematicas mas sensibles del sector se encuentran: el incre-
mento en los precios de algunas de sus principales materias primas; los
altibajos en la produccién del azucar; otras sub-ramas del sector en
cambio, vienen operando de manera aceptable aunque ciertamente la
carestia ha impactado los costos de proveedores locales.

Con independencia de las problematicas particulares, la percepciéon com-
partida por los empresarios es que los aspectos relacionados con la
proveeduria constituye un area de oportunidad muy relevante para la
industria alimentaria donde los organismos empresariales pueden resultar
claves para avanzar hacia la integracion y consolidacion de cadenas de
proveedores.

Respecto a los procesos de certificacion dentro de la industria, se aprecia
un animo favorable muy importante en la entidad, principalmente por
las buenas practicas de manufactura que se han venido introduciendo
en la industria; sin embargo, se reconoce también que se tiene aun mucho
camino por recorrer para consolidar una cultura de la calidad entre los
industriales de la rama alimenticia. Si bien esta tendencia es favorable
porque incentiva los procesos de mejora, la innovaciéon y modernizacion
tecnoldgica dentro de la industria, es preciso reconocer que debe imple-
mentarse de forma gradual.

Los canales de comercializacién con el mercado internacional también
presentan serias dificultades, fundamentalmente porque no existe un
marco regulatorio adecuado sobre los procesos de produccién de alimen-
tos en México que se traduce en serias dificultades al momento de expor-
tar.

Respecto al papel que viene desempeiando especificamente la CIAJ,
los industriales lo califican bien y se reconoce un dinamismo que se
refleja en la incorporacion de nuevos miembros.




Guis de Acciomes

Sectorisles

Qr ultimo, del analisis anterior se desprenden una serie de recomenda-
ciones:

7). Llevar a cabo diagndsticos mas especializados de las ramas mas impor-
tantes de este sector para poder disefar las acciones concretas mas adec-
uadas a su realidad.

— . Institucionalizar mecanismos de interlocucién, dialogo, discusion y analisis
entre industriales, investigadores y funcionarios publicos.

=3 Fomentar la organizacion de los proveedores de la industria alimentaria a
modo de conseguir una mayor integracion y consolidacion de cadenas de
proveedores clave para la industria alimenticia de la entidad.

. Disefiar e implementar un conjunto de certificaciones progresivas en la
linea del Distintivo A, que cubran las distintas dimensiones de la calidad, y
estén adaptadas a las posibilidades de las micros y pequefias empresas.

<. Establecimiento de dos mecanismos de cooperacion entre autoridades y
organismos de representacion empresarial: andlisis conjunto de aquellas
regulaciones relacionadas con la calidad de los procesos productivos de la
industria alimenticia y evaluacion de las tareas de inspeccion que ejerce la
autoridad, con el objeto de mejorar su eficiencia mediante la participacion
de los propios productores.

. Impulsar una camparia masiva de informacion orientada al consumidor final
en la cual se expliquen las caracteristicas e importancia para la calidad de
los productos de las distintas certificaciones que se adopten.

"~ . Mejorar la capacidad de negociacion de las empresas alimentarias frente a
las grandes cadenas de comercializacion y distribucién mediante una
mayor integracion empresarial entre las industrias de la alimentacion y los
productores agropecuarios y el ensayo de instrumentos de comerciali-
zacion directa en los casos en que ésta pueda resultar mas eficiente.

3. Fortalecer en el seno de la CIAJ las acciones de promocion (a través de
ferias y exposiciones), construccion de infraestructura, investigacion e inno-
vacion.

3 Mayor difusién de los apoyos de la administracion entre las empresas del
sector y flexibilizacién de éstos.
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el Apoyo de s CiAJ

S los EmMmprresss

\Ale la pena mencionar que la presencia de la CIAJ en la
promocion y representacion de la industria alimenticia, ha sido un factor

importante que ha ayudado a consolidar a esta industria como una de las
mas importantes en la actividad econémica de Jalisco. La Camara de la
Industria Alimenticia de Jalisco es la Unica camara especializada en el
sector de alimentos y bebidas en todo el pais y entre los principales servi-
cios y apoyos que ofrece a sus empresas se pueden mencionar los
siguientes:

® Representacion y Defensa de los intereses de tu negocio.

® Gestion empresarial dirigida a la formacién y proyeccion de las empre-
sas.

® Fomento comercial para que tus acciones prosperen y abras tu
mercado mediante la participacion en ferias, exposiciones y misiones
comerciales de nuestro sector.

® Laboratorio de Pruebas Acreditado ante la EMA, el cual, ofrece los
servicios de asesorias y pruebas que aseguran la calidad de tus
productos, analisis microbiolégicos, vida de anaquel, elaboracién de
tabla nutrimental, etiquetado, envase y desarrollo de productos.

® Asesoria y acompafamiento en actividades de comercio exterior.

® (Cursos de capacitacion, talleres practicos especializados, jornadas
técnicas de actualizacion.

® Servicio de investigacion, difusiéon y comunicacion de los principales
temas relacionados con el sector.

® Asesorias y tramites ante las distintas dependencias del gobierno,
entre los que destacan: registro de marca, cédigo de barras, finan-
ciamiento, creacion de paginas web.

@ Participamos como socios fundadores del Centro de Valor Agregado
de Lagos de Moreno, Jal.

@ Servicio de bolsa de trabajo.
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