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 En el año 2010, qué porcentajes del total de las ventas 
netas anuales de los productos elaborados en la empresa 
se destinaron al mercado: 

En el año 2010, qué porcentajes del total del gasto anual 
por consumo de bienes y servicios necesarios para su 
actividad se pagaron en el mercado: 

  Nacional Nacional 
  0% 2 3.8% 0% 1 2.0% 
1%-25% 1 1.9% 1%-25% 0 0.0% 
26%-50% 2 3.8% 26%-50% 0 0.0% 
51%-100% 47 90.4% 51%-100% 48 98.0% 
Total 52 100% Total 49 100% 

  
      Norteamericano Norteamericano 
      0% 38 73.1% 0% 32 65.3% 
1%-25% 11 21.2% 1%-25% 13 26.5% 
26%-50% 2 3.8% 26%-50% 3 6.1% 
51%-100% 1 1.9% 51%-100% 0 0.0% 
Total 52 100% Total 48 98% 

  
      Otros mercados Otros mercados 
      0% 43 82.7% 0% 45 91.8% 
1%-25% 6 11.5% 1%-25% 3 6.1% 
26%-50% 3 5.8% 26%-50% 0 0.0% 
51%-100% 0 0.0% 51%-100% 0 0.0% 
Total 52 100% Total 48 98% 

  
      

 
      

 
Fuente: Encuesta de opinión empresarial a empresas del Sector Alimenticio en Jalisco (2011) 

0% 1%-25% 26%-50% 51%-100% 



111

 
  ¿Entre los años 2009 y 2010 se impartió capacitación a los trabajadores? 

     

 
 

    
 Sí: 42 76.4% 
 No: 12 21.8% 
 N.S.: 0 0.0% 
 N.C.: 1 1.8% 
 Total 55 100% 
      

 
  ¿Cuál fue la principal causa por la que no se impartió capacitación? 

 No se consideró necesaria  6 50.0% 

 

Costo elevado 3 25.0% 
Interrumpe la producción 1 8.3% 
Renuncia el personal capacitado  1 8.3% 
Exigencias salariales 0 0.0% 
No se encontró capacitador 0 0.0% 
Otra 1 8.3% 
No sabe 0 0.0% 
No contesta 0 0.0% 
Total 12 100% 
      

 
       
Fuente: Encuesta de opinión empresarial a empresas del Sector Alimenticio en Jalisco (2011) 
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Sí No No sabe No contesta 

 
 ¿Su empresa estaría dispuesta a solicitar algún apoyo del gobierno federal, estatal o municipal? 
 

    

 
 

    
 Sí 39 70.9% 
 No 6 10.9% 
 No sabe 7 12.7% 
 No contesta 3 5.5% 
 Total 55 100% 
    

  ¿Qué tipos de apoyo solicitaría? 
 Financiamiento Asistencia técnica Capacitación y/o Asesoría Apoyo para la exportación Promoción comercial Otro 

      Sí 29 74.4% Sí 28 71.8% Sí 34 87.2% Sí 24 61.5% Sí 29 74.4% Sí 2 5.1% 
No 8 20.5% No 10 25.6% No 4 10.3% No 14 35.9% No 10 25.6% No 37 94.9% 
N.S 2 5.1% N.S 1 2.6% N.S 1 2.6% N.S 1 2.6% N.S 0 0.0% N.S 0 0.0% 
N.C. 0 0.0% N.C. 0 0.0% N.C. 0 0.0% N.C. 0 0.0% N.C. 0 0.0% N.C. 0 0.0% 
Total 39 100% Total 39 100% Total 39 100% Total 39 100% Total 39 100% Total 39 100% 
                  

      
      

 
 
 

Fuente: Encuesta de opinión empresarial a empresas del Sector Alimenticio en Jalisco (2011) 
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 Fuente: Encuesta de opinión empresarial a empresas del Sector Alimenticio en Jalisco (2011) 
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          ale la pena mencionar que la presencia de la CIAJ en la 
promoción y representación de la industria alimenticia, ha sido un factor 
importante que ha ayudado a consolidar a esta industria como una de las 
más importantes en la actividad económica de Jalisco. La Cámara de la 
Industria Alimenticia de Jalisco es la única cámara especializada en el 
sector de alimentos y bebidas en todo el país y entre los principales servi-
cios y apoyos que ofrece a sus empresas se pueden mencionar los 
siguientes:

Representación y Defensa de los intereses de tu negocio.

Gestión empresarial dirigida a la formación y proyección de las empre-
sas.

Fomento comercial para que tus acciones prosperen y abras tu 
mercado mediante la participación en ferias, exposiciones y misiones 
comerciales de nuestro sector.

Laboratorio de Pruebas Acreditado ante la EMA, el cual, ofrece los 
servicios de asesorías y pruebas que aseguran la calidad de tus 
productos, análisis microbiológicos, vida de anaquel, elaboración de 
tabla nutrimental, etiquetado, envase y desarrollo de productos.

Asesoría y acompañamiento en actividades de comercio exterior.

Cursos de capacitación, talleres prácticos especializados, jornadas 
técnicas de actualización.

Servicio de investigación, difusión y comunicación de los principales 
temas relacionados con el sector.

Asesorías y trámites ante las distintas dependencias del gobierno, 
entre los que destacan: registro de marca, código de barras, finan-
ciamiento, creación de páginas web.

Participamos como socios fundadores del Centro de Valor Agregado 
de Lagos de Moreno, Jal.

Servicio de bolsa de trabajo. 

Encuestas de 
      Opinion Empresarial
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